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2 INTRODUCAO

O trabalho visa obter diretrizes para elaboracdo de um anteprojeto
arquitetbnico de um Espaco Publico de Comércio no ambito
regional localizado na cidade e Criciuma/SC, sendo esta polo
regional do sul catarinense. A proposta visa fomentar e revitalizar a
as atividades mercantis em espaco publico, apropriando-se de um
vazio urbano em ponto estratégico de ligacao regional.

O fator determinante do projeto é a insercdo - em uma cidade
relativamente nova que se encontra em uma fase de
desenvolvimento socio econémico estavel - um equipamento
comum das cidades antigas, o mercado publico. Um espaco

responsavel pelas mais diversas relacdes sociais e culturais.

Busca-se responder urbanistica e arquitetonicamente um espaco
gue se adéque ao modo de comércio em espaco publico por um
lado novo e por lado de recuperacao da feira livre que na cidade
nao tem destaque frente as novas formas culturais de consumo de
massa em ambiente fechado e semipublico representada pelos

supermercados.

Com novas obras de infraestrutura sendo realizadas —
inclusive com o novo Plano Diretor em processo de
implantagdo —, a cidade de Cricioma vé-se diante da
necessidade de reciclar e revitalizar certos equipamentos
da cidade; um destes equipamentos, que sofre notério
descaso e nao tem seu potencial de relagdo urbana
explorado, € a Feira Livre Municipal. A ideia é contribuir
para a construcdo do espago publico de comércio,
discutindo suas possibilidades a partir de sua locagcdo em
uma outra centralidade de Criciima: o Bairro Prospera, em
um vazio urbano que tenha as condi¢des de acessibilidade

e mobilidade.
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2.1 PROBLEMATIZACAO

O direito de ter acesso aos espacos publicos e o dever de
expressar a cultura popular — é o que a populacdo espera de uma
cidade, na qual possa viver em interagdo com seus espacgos
publicos, os quais ao poucos estdo sendo trocados por lugares
privados.

Cidades precisam de lugares de intermediacdo de pessoas, que
propiciem e disponibilizem trocas, criacfes, pensamentos, meios e
ferramentas capazes de desenvolver uma mentalidade, uma
cultura e uma troca cultural. (RIBEIRO, 2004).

A tematica abordada trata da compreensdo das funcdes
desempenhadas pelas estruturas conhecidas como mercados
publicos e como elas agem dentro das cidades, servindo como
espacos destinados ndao s6 a comercializacdo, mas também as
relacfes sociais, ao convivio e a disseminacao de cultura.

A sociedade contemporanea agregou novos espacos voltados ao
consumo, como shopping centers e supermercados, mas poucos
sao capazes de proporcionar tamanha diversidade cultural como os
mercados publicos, que até hoje fazem parte de grandes centros
urbanos consolidados - muitas vezes como pontos turisticos -

atraindo visitantes.

E importante que se pense nos espacos publicos — lugares-
tipo — de uma cidade em que possa haver esse tipo de
convivio: as livrarias, que, através do livro, desencadeiam
ideias que fomentam e promovem as diferentes visdes do
mundo; o Mercado, como espaco causador das relacdes
interpessoais, onde sdo visiveis as vivéncias; o Centro
Cultural que permeia os cidaddos, reunindo aspectos
relacionados com o urbano e o rural; o teatro, através da
liberdade de expressdo; os jardins, que propiciam
momentos de introspeccao, reflexdo, lazer e convivio; as
paisagens noturnas; a praca; o café; a arvore, como
simbolo do tempo; as esquinas; a rua. Sendo assim, pode-
se pensar em um espaco publico que agregue um pouco de
todos os possiveis espacos de convivio publico, em um sé

lugar — trata-se do mercado publico. (RIBEIRO, 2004)



2.2 JUSTIFICATIVA

A escolha da tematica para a elaboracdo do Trabalho de Conclusao
de Curso justifica-se pelo desafio projetual que serd encontrado
para compreender a estrutura de comércio e no modo como inseri-
la em um meio urbano j& consolidado, diferente das cidades mais
antigas, nas quais 0os mercados eram equipamentos presentes
desde a sua constituicao.

No ambito regional, a falta de espacos publicos que deixem as
pessoas “livres” para trocas sociais, expressoes culturais, a compra
de produtos primarios — como frutas e verduras frescas, carnes,
peixes e os produtos artesanais — e 0s entendimentos da economia
regional baseada no carvdo e na ceramica torna evidente a
necessidade da producdo de um novo espaco publico gerador
identidade urbana e regional e, concomitantemente, palco para a
reproducédo das relagbes sociais e seus multiplos usos, nao
somente voltados a comercializagéo. (COSTA, 1999)

Criciima, mesmo sendo um polo de grandes redes de
supermercados, expde poucos produtos regionais nestes locais;
portanto, o Mercado Publico X Feira Livre serd um espacgo que ira
ofertar uma variedade de produtos artesanais que refletem a

identidade regional.

Neste sentido, € prevista a associacdo no espaco publico
pretendido & unido de atividades associadas as fun¢des onde
ocorrem o0 mercado, a feira, o artesanato, a divulgacao de
novos produtos e de pequenas mostras e atividades das
festas regionais sul-catarinense. Estas Ultimas atividades
como produtos culturais e/ ou tipicos que marcam a regiao, ao
passar dos anos, sdo cada vez mais valorizados enquanto
mercadorias, capazes de atrair fluxos e assegurar a
permanéncia destes nos dias atuais. Por isso, emerge a ideia
desse espaco de mesclas e de trocas de mercadorias, de
divulgacdo e informacdo culturais e artisticas ja que ha a
valorizagdo e a exclusividade atual dos supermercados
principalmente na cidade de Criciima, no ambito da oferta
dos produtos hortifrutigranjeiros e de carnes e a pouca
valorizagéo da feira livre central e a inexisténcia dessa fungéo

nos bairros.
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A economia da Regido se divide em alguns grandes grupos:
extragdo mineral, indistria de transformacéo, servicos industriais e

Os produtos expostos serdo produtos exclusivamente da regido e a o Ny ~ ) e i
utilidades  publicas, construcdo civil, comércio, servicos,

forma de exposicéo teré foco diferente dos supermercados, onde 0s administracdo publica e agropecuaria. O setor agropecuario
subdivide-se em lavouras temporarias, lavouras permanentes,
itens alimenticios comercializados serdo em sua maioria produtos efetivo de rebanho e produtos de origem animal.
. A = , , LAVOURAS TEMPORARIAS/2012
de origem natural e orgéanica. J& sua forma de compra ser4d com ) B 1
PRINCIPAIS PRODUZIDA VALOR DA PRODUCAO AREA PLJ{NTADA (POR
. . , . PRODUTOS (TONELADAS) (MIL REAIS) HECTARE)
uma arquitetura fixa para uso de mercado publico e uma outra com - — . o
carater itinerante para a feira livre - de forma mais dinamica — onde Betata Inglesa >0 o %
Cana-de-Aclcar 3000 330 100
o produtor tem a liberdade de expor seus produtos frescos. Feiffo em grdo 536 1724 560
Fumo emfolha 1200 3.600 600
Mandioca 1600 288 100
As imagens, sdo resultado da pesquisa feita na Epagri de Cricidma, sobre os Batata doce 40 38 35
principais produtos que os municipios da regido oferecem, para justificar a Milho em gréo 7.800 3.510 2
dindmica de produtos que o espaco de comércio tera: JamzE gl gl i

Tabela 2: Lavouras temporarias
Fonte: Elaborado pela autora com base no IBGE.

LAVOURAS PERMANENTES/2012
:Hﬂ“ mlm Pmlﬂ :I.Illl-.l.l..ll-lt QUA"TIDADE ) )
: s PRINCIPAIS PRODUZIDA  VALOR DAPRODUCAO ~AREA PLANTADA (POR
l. ] i | Frutas, Verduras e Artesanatos g <y : PRODUTOS (TONELADAS) (MIL REAIS) HECTARE)
Mlagiira A ¥ J 5 ¥ A E Banana (mil cachos)
Foidis P B | Cervefa & A Cesssasnnesnnnes - Maracuja (mil frutos)
Niowa Versers | miateas o Bisooitod Artesanak Eialioncaal
lcara ', s
5 Tabela 3: Lavouras Permanentes
B0 3o Mo @ | Emburidos e Cames > .’&9 Fonte: Elaborado pela autora com base no IBGE.
Laguna i | Pescados PRODUTOS DE ORIGEM ANIMAL2012 [ REBANHOS/2012
. — : TIPO DIE REB@NHO{EM QUANTIDADE
580 3 1 . Fiwtas O id & Viniliod PR'NE'P}“S QUANT'DADE CABEGA)
PP © | Frotas s verduras Orginicas PRODUTOS PRODUZIDA 155 000
~, 47.947

s Fortun 3 '. LarmEd & DertvB3o8 80 Late Mel [quilograma} -"—1—0000 7400
250 Martinhd . Eesodton, Bolachad, Cabilys, Tortad, Bolod, Phed O\I’DS (I'T'Ill dL:IZiES:I 151?

a Roria de Lima Matas e Calélat Ovpinicas i illi
S ® R s Leite (mil litros) 1.800
Urussang v & EAOUTBRAtE - -

Inga @ | Vinhos ¢ Espumar Tabela 4: Produtos de origem animal Tabela 5: Rebanho
B Jgerimy da Serra d | Frotas Orgdnican Fonte: Elaborado pela autora com base no Fonte: Elaborado pela autora

L . . IBGE. com base no IBGE.

Tabela 1: Produtos regionais Figural: Mapa regido sul e seus produtos

Fonte: Pinter, 2014. Fonte: Pinter, 2014. . . . . . 11




PESQUISA EXPLORATORIA:

Foi elaborada uma pesquisa feita com feirantes e consumidores da atual feira livre de Criciima no dia 26 de setembro de 2014,
com o intuito de saber os horarios de atendimento, se ha grande demanda de produtos e consumidores, a higiene e se o espaco
fisico comporta o movimento da feira. A pesquisa contribuiu para o processo de partido - programa de necessidades e
fluxograma.

T.J., vende produtos organicos na feira, a qual tem funcionamento trés vezes por semana - terca, sextas e sabados — diz que &
sempre movimentada e a procura pelos produtos comeca cedo. Os primeiros a chegar, as 5h, s&do os donos de mini

supermercados e restaurantes da cidade.

L.S dono de um mercado na cidade, conta que todos os produtos naturais vendidos em seu estabelecimento sdo adquiridos na

feira. L.s. acha que o local jA ndo comporta mais 0 movimento da feira.

Segundo D.V. a diferenca entre Mercado Publico e Feira Livre, na visdo de um feirante, € que “no mercado tem de tudo e se
trabalha diariamente vendendo todos os produtos da regidao” evidencia também que em cidades como S&o Paulo e Floriandpolis
0s mercados servem como referéncia para as pessoas. Ja sobre a feira livre, o ex-administrador relata que “o governo nao ajuda

como deveria”.

Para os feirantes, a ideia de um Mercado Municipal na cidade é interessante, pois além de ser um ambiente agradavel para
vender seus produtos ja que ha o contato direto com os clientes, haveria a possibilidade de trabalhar diariamente, néo

ocasionando desperdicio de alimentos.

Dos 50 feirantes que trabalham metade vém de outras cidades: Nova Veneza, Urussanga, Cocal do Sul, Igara, Forquilhinha e

Maracaja.




2.3 OBJETIVOS

2.3.1 GERAL

Elaborar um anteprojeto arquiteténico de um espaco publico com comércio, de ambito regional na cidade de Criciima/SC, no
sentido de criar um ambiente dinamico de convivéncia a partir da relagdo comercial de produtos primarios e/ou artesanais

regionais associados ao lazer a ao resgate cultural.

2.3.2  ESPECIFICOS

+ |dentificar a producédo primaria e artesanal regional e seus fluxos a partir da Feira Municipal ja estabelecida na area central
de Cricitma, bem como novas possibilidades de produtos a serem incorporados;

» Caracterizar o bairro Préspera e selecionar a area, afim de criar uma nova centralidade, com a relocacao da atual feira livre
a partir da analise da mobilidade e da acessibilidade em relacdo ao ambito regional da producéo primaria de alimentos e

artesanal;

« Criar um espaco, a partir do cultura regional, na producdo primaria e artesanal no planejamento da paisagem e da

materialidade para a proposta;
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2.4 METODOLOGIAS

Quanto ao objetivo da pesquisa, é explicativa, E quanto aos dados coletados, a pesquisa é de
determina fatores para analisar, registrar, observar e campo, ja que analisam e interpretam dados,
interpretar, aprofundando o conhecimento da realidade, com base, nas atividades que a populagcao sente
explicando o porqué e a razéo, da necessidade de um falta na cidade e mercadorias a serem vendidas,
Mercado Publico na cidade de Criciima. sendo estes, produtos frescos da regiao.
g T T T R
: Fatores analisados: : : Instrumento de coleta de dados: :
: 1 — Andlise logistica da relacdo do ponto de intervencdo com a : : O instrumento de coleta de dados ser4d a populacdo :
E centralidade, a cidade e outros municipios incluindo vias de : : usuaria, pessoas que sentem a falta de tal ambiente na :
: acessos, transporte publico e hierarquia viaria — através de E i cidade, e os produtores da regido, que carecem espaco E
: observacfes e mapeamento da area. : : para exporem seus produtos e a cultura da regiéo. :
i 2 - Analise dos condicionantes urbanos do entorno da area de i T T T T !
: intervencao - através de observacoes. :
: 3 - Analise dos condicionantes fisicos e legais da éarea del
E intervencdo — com base no Plano diretor e Codigo de obras da E
: cidade de criciima. :
i 4 - Criacdo dos fluxogramas e programa de necessidades do i
I projeto. !
: 5 - Partido geral do projeto. :
B S ; EEEN B
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3 DESENVOLVIMENTO TEORICO

3.1 0 ESPACO PUBLICO

O espaco publico urbano nada mais € do que uma teia, um
complexo de conjunto de usos da terra, se tornando uma
organizacdo espacial fragmentada ou articulada, através de

relacbes sociais com 0s demais espacos da cidade.

As relagbes espaciais que ocorrem na cidade formam um conjunto
articulado de espacos publicos. Um fendmeno que vem ocorrendo
nesses espacos é a “urbanidade” - definida como uma avaliagéo da
gualidade de vida dos Ilugares, refletindo o carater e o

comportamento da sociedade frente a um espaco publico.

Para Lynch (1997), a qualidade de espacos publicos, acontece
através da valorizacdo e apreciacdo dos espacos na cidade.
Espacos estruturalmente organizados se tornam ambientes mais

propicios a ter vitalidade e apropriacdo da sociedade.

O modo de vida atual é dependente do uso da tecnologia. O
individuo ao usufruir desta se distancia da socializacao, em
busca de uma comunicacdo virtual com o proximo. O
resultado disso € uma crescente privatizacdo dos espacos
(SERPA, 2007).

A cultura entdo é ameacada, pois a cidade acaba se
tornando apenas um espaco urbano que satisfaca as
necessidades do individuo. Ela ndo € apreciada e
vivenciada e por isso, 0s espacos publicos se tornam

privados, como por exemplo, shopping centers.
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3.2 ESPACO PUBLICO DE CONSUMO E
LAZER

Existe uma relacdo entre o comércio e as demais atividades
sociais. Portanto, os temas “troca e socializacdo” estdo
intimamente ligados, ja que, para que aconteca a troca, devera
existir o encontro de pessoas com produtos e servigos, onde o
negdcio somente sera concreto ap0s uma negociacdo, para que
ambos o0s envolvidos — comprador e vendedor — saiam satisfeitos
(VARGAS, 2001).

A Constituicdo Federal Brasileira de 1988, incorporou o lazer como
direito basico do cidadado, porém, na pratica, ainda se enfrentam
certas dificuldades, devido, sobretudo, a visdo capitalista em que
estamos inseridos. Todavia, tal problematica ainda €& muito
discutida por especialistas, que o tratam como elemento
indispensavel para uma boa qualidade de vida. Essa troca, tanto de
mercadoria como de ideias, experiéncias e sensagdes, traz um
beneficio para a coletividade, pela forma compensatéria do lazer,

aliviando tensfes dos tempos modernos.

7z

Apesar da sua importancia, é cada vez mais visivel nas
cidades a falta de espacos publicos para o lazer e o
predominio da oferta de espacos e equipamentos para o
lazer mercadoria. Marcellino (2007, p.19) complementa
esse pensamento ao dizer que “se o lazer € colocado pela
sociedade capitalista enquanto um momento de consumo, o
espaco para o lazer também é visto como um espaco para
0 consumo”, seguindo uma tendéncia que leva a
privatizacdo de seus valores, equipamentos, espacos de

convivio e areas verdes.
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3.2.1 A FEIRA LIVRE

A feira livre surge para substituir o tradicional comércio colonial -
ambulante e quitandeiro- servindo como simbolo de ordem, higiene
e progresso. No Brasil, funciona como mercado varejista ao ar
livre, que ocorre semanalmente, organizada como um servi¢co de
utilidade publica voltado para a distribuicdo de produtos basicos e
géneros alimenticios. (MASCARENHAS, 2008).

As feiras livres formam um instrumento socioecondémico de
inclusdo dos produtores rurais, permitindo que estes possam
estabelecer uma relagdo direta de comercializagdo com o
consumidor, sem a necessidade de intermediarios, dando, assim, a
oportunidade de aqueles agregarem valor a seus produtos, fazendo
com que o mesmo consiga ampliar sua margem de lucro (SILVA,
2006).

As famosas feiras da Idade Média, que em muito se parecem com
nossas feiras regionais, reuniam mercadores de varios locais nas
datas de festas religiosas, ocasibes sociais aproveitadas pelos
comerciantes para negociacfes. Também existem significados
sociais nas nossas feiras livres, que s&o vistas como: local de

trabalho, de comércio e de sociabilidade.

A posicédo das feiras livres mudou significativamente apds a
implantagdo dos supermercados na década de 60 e o
repentino crescimento destes empreendimentos,
importados dos Estados Unidos, fez aumentar a tensao dos
feirantes em relacdo a extingdo das feiras no pais. Vale
ressaltar que nao foi somente na economia que OS
supermercados restringiram o comércio nas feiras. No
imaginario dos consumidores, recriam-se as feiras livres
como local de transtorno, do barulho, do atraso e da sujeira,
enquanto os mercados aparecem como locais belos e
confortaveis, sem contar que muitas vezes tentam recriar o
aspecto de quitanda nas suas bancadas de venda de
produtos naturais.

Uma feira € um local publico em que, em dias e épocas
fixas, se expbem e vendem mercadorias. Também €& uma
designacdo complementar dos cinco dias Uteis da semana:
segunda-feira, terca-feira, quarta-feira, quinta-feira e sexta-
feira. Do ponto de vista de recreacdo, uma feira é uma

exposi¢cdo ou um parque de diversoes.
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3.2.2 0 MERCADO PUBLICO

Designa-se por mercado o local no qual agentes
econdmicos procedem a troca de bens por uma unidade monetéria
ou por outros bens. Os mercados tendem a equilibrar-se pela lei da
oferta e da procura.

Os mercados publicos sdo considerados marcos no processo de
fixacdo do homem no espacgo, ou seja, 0 momento em gque passam
a produzir além do necessario para sua prépria existéncia, gerando
excedentes e uma nova atividade, a troca de produtos (PINTAUDI,
2006).

As primeiras manifestagbes comerciais relacionadas a excedentes
agricolas ocorreram na forma das feiras. Muitos dos mercados que
hoje conhecemos se materializou e perpetuou nos mesmos locais
onde eram edificadas esporadicamente ou periodicamente essas

estruturas.

A necessidade de se construir um espaco fixo para abrigar
a atividade de troca de produtos surgiu paralelamente ao
aumento rapido das cidades e a necessidade continua de
abastecimento de alimentos (PINTAUDI, 2006).

O mercado s6 se estabelece como conhecemos hoje,
coberto e cotidiano, com a separacdo de outras atividades
gue os habitantes da cidade ai realizavam (festas,
execucgoes, torneios, etc.). Neste momento, os mercados e
os demais espacgos das cidades sao separados e fixados

segundo as suas funcgoes.
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3.2.3 SINTESE

0 ESPACO PUBLICO

Complexo de usos do espaco
urbano.

A ‘“urbanidade” - definida como
uma avaliacdo da qualidade de
vida dos lugares. — De acordo com

a movimentacao de pessoas.

A FEIRA LIVRE

As feiras livres formam um
instrumento  de inclusdo dos
produtores rurais, permitindo que
estes possam estabelecer uma
relagdo direta de comercializagéo
com o consumidor.

Agregam valor a seus produtos,
fazendo com que o0 mesmo consiga

ampliar sua margem de lucro.

0 MERCADO PUBLICO

Os mercados tendem a equilibrar-se
pela lei da oferta e da procura.

Os mercados publicos sdo considerados
marcos no processo de fixacdo do
homem no espaco, ou seja, 0 momento
em que passam a produzir além do
necessario para sua propria existéncia,
gerando excedentes e uma nova

atividade, a troca de produtos.




3.5 0 MERCADO NO MEIO URBANO

Em alguns lugares do mundo essas estruturas antigas, chamadas
de Mercados Publicos, foram apropriadas como um espaco
tradicional, responsavel por produzir uma identidade para a
sociedade, em outras desapareceram da paisagem urbana. O
costume de comprar em um mercado publico sofreu rupturas
devido a presenca de outras formas mais modernas de
abastecimento alimenticio nas cidades, como os supermercados,

hipermercados e shoppings centers.

Como explicar a permanéncia de um mercado publico,
com sua funcdo original, ainda que reduzida, ja que
outros tipos de locais de vendas de géneros alimenticios
foram criados e se tornaram necessarios (outros
mercados, supermercados ou hipermercados, além de
centrais de abastecimento para a distribuicdo aos
comerciantes) para o abastecimento de uma cidade?
(PINTAUDI, 2006)

Para Pintaudi (2006) “O mercado publico é forma de intercambio de
produtos encontrada em cidades da antiguidade e se hoje tem
continuidade no espacgo, isto certamente se deve ao fato de poderem

dialogar com outras formas comerciais mais modernas”.

Ou seja, mesmo que nossas cidades e o modo de vida
contemporaneo tenham adquirido outras estruturas de consumo
e distribuicdo alimenticias, como supermercados e
hipermercados ou até mesmo CEASA’s, (Centrais de
Abastecimento) os mercados publicos continuam a desempenhar
um papel importante no meio urbano. Com novos produtos, os
mercados atingem outros publicos e se tornam locais de
interagdo social. O significado afetivo em torno desde
equipamento, e a capacidade de transmitir tradicdes e costumes
de determinadas cidades, se apresenta de forma relevante e
explicam a permanéncia deles no cenario urbano de importantes
cidades no Brasil e no mundo. As novas estruturas que surgiram
ao longo do tempo, criaram espacos otimizados e de eficiéncia
comercial, aliados ainda a condi¢Bes espaciais mais higiénicas e
de certa forma elitizadas. Mas o mercado permanece firme as

suas tradi¢cdoes funcionando, em muitos casos, mais como um

equipamento cultural do que comercial.
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No mercado, um local que poderia ser considerado
desprovido do conforto moderno que é oferecido por
outros empreendimentos de comércio de alimentos, o
ato de comprar e vender os produtos da terra faz com
que as pessoas se sintam mais préximas a ela e se
sintam identificadas com o lugar. (PINTAUDI, 2006).

Muitas cidades brasileiras e em boa parte do mundo guardam no

- - ~ 7 ‘ . ) \0
interior de seus mercados valores que vao alem dos produtos nas Figura2:Mercado Publico de Sdo Paulo-SC  Figura2:Mercado Publico de Belém-PA

Fonte: Serapido, 2005. Fonte: Silva, 1986.
prateleiras. Um mercado é capaz de transmitir a um visitante

.
L g

conhecimento sobre diversas caracteristicas daquele lugar.

Pintaudi (2006) sugere que os mercados sdo “espagos voltados

ndo s6 para a comercializacdo, mas também para a socializacao, é

possivel apreender elementos e produtos tipicos de uma dada

;”ﬁ.;'ﬁ
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cidade, regido ou pais, os quais sdo cada vez mais valorizados

Mesvmls Viaimpal,
N e R e e

Figura3:Mercado Publico de Santos-SP
permanéncia destes nos dias atuais”. Fonte: Rodrigues, 1976.

enquanto mercadorias capazes de atrair fluxos e assegurar a
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3.6 GERACAO DE CENTRALIDADE

Um espaco para gerar centralidade tem que estar fisicamente bem
localizado, em intenso fluxo de carros e pessoas, este, deve ser

por ele provocado e a ele direcionado.
“A centralidade de uma cidade ndo é a da fantasia de
inclusdo total, como o encontro de tudo aquilo que pode
ocorrer na cidade. A centralidade é do ponto de vista

econdmico, institucional e simbdlico.” (Lefebvre, 2008).
O que define uma centralidade € o movimento pelas vias - 0s
fluxos, ou seja, a circulagdo continua de consumidores,
trabalhadores, automoéveis, mercadorias, informacgfes e ideias; a
presenca desses elementos e suas dinamicas dao fungdo aos

espacos e definem territorios.

Nesta centralidade, a arquitetura das edificacbes tem que
ser simbolos que geram identidade e reconhecimentos,
elementos e marcos na paisagem da cidade que serdo
responsaveis por sua visibilidade.

A complexidade de espacos centrais, segundo Roberto Luis
de Melo, é criada por produtores do espaco - trabalhadores
e consumidores — que interagem pra de modo harmonioso
criar a diversidade cultural, social e econémica composta na

cidade.
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3.7 A IDENTIDADE DO LUGAR

Os valores culturais e ideoldgicos de uma pessoa esta diretamente
relacionado ao meio em que ela vive, a identidade do lugar diz
muito a respeito da personalidade e do interesse pessoal de cada
um. Essa apropriacdo pelo lugar depende do interesse de cada
grupo ou pessoa em especifico, assim, confirmam Edevaldo
Aparecido Souza e Nelson Rodrigo Pedon (2007 p 8) em seu livro,

através da citacdo de (BRANDAO e COSTA, 1988, P. 78).
“O simples fato de vivermos em um espago ja nos identifica
socialmente, reconhecendo-se nele um espaco vivido. Desta
forma define-se a regido como “espaco de identidade ideoldgico-
cultural”, articulado em funcdo de interesses especificos,
geralmente econdmicos, de classes que nele reconhece sua

base territorial de reproduc¢éo.”

Assim, percebe-se a importancia de resgatar a identidade
da Feira livre Municipal, em forma de Mercado Publico. Os
estudos compreendidos por Brandao e Costa (1988, P. 78)
contribuiram com o entendimento sobre o conceito de
identidade do espaco e do lugar como gerador de vida,
palco de manifestagdes culturais e meio de encontro de
ideologias humanas, entendimento esse alcangado atraves
da observacdo do homem e de sua apropriacéo do espaco
como manifestacao politica e social através dos tempos:
“O espaco ¢”, portanto palco de dimensdes simbdlicas e
culturais que o transforma em territério a partir de uma
identidade propria criada pelos seus habitantes que o
apropriam, ndo necessariamente como propriedade,
mas com a ideologia-cultural manifestada nas relacdes
politicas, sociais, econdmicas e culturais. Destarte é
pertinente a afirmacdo de Branddo de que “toda
identidade ‘sé se torna ativamente presente na

consciéncia e na cultura de sujeitos e de um povo

quando eles se veem ameacados a perdé-la”
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3.8 A HISTORIA DO MERCADO PUBLICO

“Edificios de

mercado gauchos: Uma arquitetura dos sentidos”, de (ROMANO,

Fundamentado nos referenciais contidos no livro
2004), foi realizada uma analise sobre o surgimento dos mercados
ao longo das épocas. O surgimento teve inicio na idade média, com
as primeiras derivacdes iniciadas por romanos ou orientais.

A evolucdo desta maneira de compra e venda surgiu com o
aparecimento das primeiras cidades, onde foi trocado o modo de
vida sedentaria por nbmade. A partir do surgimento da vida urbana
e suas novas funcgbes, surgiu a atividade comercial, a fim de
promover a comunicacao entre os povos, distribuicdo de bens e de

ideias, intercambio e necessidade de certas mercadorias.

3.8.1 A Agora Grega

A palavra agora significava discutir, deliberar, tomar
decisbes; mas com o0 passar dos séculos seu sentido foi
mudando para a definicho de comprar. Dessa forma, o
comércio pode ser definido na sua forma mais simples
como uma circulacdo, uma transferéncia de bens.

Segundo (MUNFORD, 2006), a agora desempenhava o
espaco publico mais visado e valorizado da cidade-estado
grega. Onde as pessoas de uma mesma comunidade se
relacionavam- centro de circulacdo de produtos ideias e
pessoas.

Caracterizava como um espacgo construido, permanente e
fixo, onde transferéncias de bens pudessem acontecer.
Na agora, eram realizados diversos tipos de trocas, € no

porto muitos tipos de materiais e objetos eram levados para

serem transportados através da via maritima.

———————————————— ——— —

CARACTERISTICAS

+ Espacgos semi-abertos

* Espaco aberto, mas protegido
» Espécie de varanda

\

o —
—— —————

e e e e e e
Figura: Agora Grega
Fonte: Medmadea, 2007.
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3.8.2 O Foro Romano

Centro da cidade durante o Império, o Foro Romano reunia 0s
edificios nos quais funcionavam os principais 6rgaos burocraticos,
como os tribunais, além de estabelecimentos comerciais, templos
religiosos e redutos boémios.

De acordo com (ROMANO, 2004), o imperialismo de Roma acabou
gerando comércio em suas colbnias e frentes de combate. Assim,
enquanto expandiam as rotas e cidades, 0os romanos estabeleciam
o Forum que juntamente com a &agora grega deu origem ao
comercio ocidental moderno. Em Roma, o inicio do comercio foi

com tribos latinas que se reuniam no para comercializar gado.

o ———————————

/ CARACTERISTICAS

» Localizacao Central

* Dois Quarteirdes
Praga Interna aberta

* Lojas nas laterais

* Moradias na sobreloja

) S ———

N-——-——-—f’

’—-——-——-—‘
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Figura: Planta baixa Foro Romano
Fonte: Morris, 1984.

3.8.3 O Bazar Oriental

O periodo historico que irrompe no inicio do século XV,
gquando as sociedades orientais e  ocidentais
comercializavam intensamente arte, ideias e artigos de luxo
numa troca competitiva, porém amigavel, modelou o que
agora chamamos de Renascimento europeu.
O bazar oriental pelos textos de (HOURANI, Albert. 1994),
€ uma metafora adequada para as transacoes fluidas que
ocorreram durante os séculos XV e XVI, ocasido em que a
Europa comecou a se definir. O fluxo de especiarias, sedas,
tapetes, porcelanas, entre outros tantos artigos dos bazares
orientais. Foi o impacto complexo dessas trocas entre o
Oriente e o Ocidente que criou a cultura, a arte e a

sabedoria comumente associadas ao Renascimento.

4 .
CARACTERISTICAS

» Estreito

* Sinuoso

Protegido

* Barracas/tendas

* Mercadorias expostas

,———-——-——‘
L]

Figura: Planta baixa Bazar Oriental
Fonte: Benévolo, 2003.

H B B

o ————————— -,

D J S ————

N-——-——-—f’

N



3.8.4 A Praca de Mercado

Com a queda do Impéric Romano, Segundo os textos de Os produtos que atendiam as necessidades diarias
ROMANO (2004), e com a chegada da idade média, o comercio localizavam-se no centro e os demais itens eram
sofreu um processo de ruralizacio, onde os mercadores encontrados em diversos pontos espalhados pela cidade.
acampavam em frente as cidades por alguns dias e vendiam As pragas de comercio ndo exigiam a presenca de nenhum

edificio, apenas o fluxo de pessoas.

o —————————

CARACTERISTICAS

« Area Central da Cidade

» Uso das ruas e pragas da cidade
* Forma linear

* Produtos locais e regionais

» Adaptacédo a cidade organica
Inicialmente, nos portdes das cidades, as pracas mercantis tinham N e e e e

alimentos, 1a, algumas ferramentas e produtos de crescimento

4

organico provenientes da prépria regiao. /
“Toda cidade medieval era um mercado. O comércio e a
producdo tinham lugar por todas as partes da cidade: em
espagos abertos e em espacos fechados, em espagos publicos e

em espacgos privados.” Howard Saalman apud Morris (1984).

o ——————
7
N ——— — - —

formas irregulares, muitas vezes delimitadas pela largura da rua.
Entretanto, na baixa idade média, as cidades planejadas ja
possuiam uma praca central, a qual fornecia o espac¢o propicio
para tal atividade, inclusive edificios para a finalidade mercantil.

O comeércio comecou a se diversificar, havendo um zoneamento de

produtos a serem vendidos nas pragas. Figura: Praca de Mercado
Fonte: Costa,2001).
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3.9 0 MERCADO PUBLICO NO BRASIL

No Brasil colonial, o comércio realizado nas ruas teve um papel
fundamental na organizacdo urbana das cidades, formando muito
mais gque espacos comerciais, formavam ponto de encontro das
pessoas.

As primeiras atividades que originaram os mercados surgiram em
Sdo Paulo e no Rio de Janeiro, cidades que comecam a se
configurar no fim do século XIX. No século XVIII barracas e
guitandas que vendiam produtos alimenticios pereciveis e nédo
pereciveis, - como aves, verduras, milho, cachaca, pdo e peixe-
frito, era uma construcdo formada por quatro esteios retos e uma
cobertura de folhas de bananeira. Havia também a venda dos
produtos de porta em porta, onde a limitagdo era o tamanho da
mercadoria - Assim como na Europa essas atividades ocorriam nas
ruas e pragas publicas (PITAUDI, 2006).

A primeira edificacdo destinada as fun¢bes de mercado foi erguida
na cidade do Rio de Janeiro foi o Mercado da Candelaria
construido em 1834, com estrutura em alvenaria. S&o Paulo teve
seu primeiro mercado instalado entre 1859 e 1867, nas margens do
rio Tamanduatei. Em ambas as cidades os primeiros mercados

foram demolidos.

F|gura4 :Mercado Publico da Candelaria-R)
Fonte: Gorberg e Fridman, 2003.

Flgura5 Mercado PLIb|ICO da Glorla RJ
Fonte:Jean Charles Marie Expilly [Wikimedia Commons]
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Os mercados que permaneceram até os dias atuais sdo objetos de
datas posteriores a 1930, como por exemplo, o Mercado Municipal
de Séo Paulo inaugurado em 1933.

No Brasil, entre o final do século XIX e a primeira década do século
XX, diversos mercados em ferro foram implantados em varias
regibes brasileiras, e as qualidades das suas instalagfes fisicas e
as repercussfes sociais na época representaram o reconhecimento
da importancia destes equipamentos no abastecimento e na
seguranca alimentar da populacdo (JUNIOR, 2006).

Somente no Rio de Janeiro, outros trés mercados foram
implantados: o Mercado da Praga da Harmonia (1856), o Mercado
da Gloria (1858) e o Mercado Municipal (1907). Outros Mercados
foram construidos no Brasil no fim do século XIX, com suas
estruturas em aco importadas da Europa, como o Mercado de Sao
José no Recife (1875), o Mercado do Peixe em Belém (1901), o
Mercado Sdo Jodo em Sao Paulo (1890), o Mercado Municipal de
Manaus (1883-1910), o Mercado Publico de Fortaleza (1897), o
Mercado Casa Amarela no Recife (1930), o Mercado da Carne em
Belém (1867 -1908) (Foto 01) e o Mercado Central de Pelotas no
Rio Grande do Sul (1914).

'%C‘";' - v o~
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Figura6:Mercado Publico da Sdo Paulo-SP em sua inauguragdo
Fonte:Rubies, 2005.

Figura7:Mercado Publico da Sdo Paulo-SP em sua inauguragao
Fonte:Rubies, 2005.
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3.10 A ARQUITETURA DOS MERCADOS PUBLICOS

O Mercado Publico foi para muitas cidades o principal equipamento
de sociabilizacdo. Espaco do encontro, da convivéncia e da troca,
exemplos de arquiteturas que, além da forma, ganharam
significancia pelo uso. As concepcdes tipologico-construtivas dos

mercados publicos sdo analisadas atraves de algumas definicdes.
“O tipo é a concepc¢do do todo arquitetbnico que se apresenta
através da combinacdo harmébnica dos seus elementos
construtivos, como os pilares, as varandas, as escadas, os halls,
as colunas, os ornamentos, entre outros, estando estes
elementos baseados em um programa e grau de semelhanca

em uma mesma escala”. (Jean Nicolas Louis Durand)

A palavra tipo, segundo Giulio Carlo Argan, ndo representa a
imagem de uma coisa a ser copiada ou imitada, mas a ideia de um
elemento que deva servir como regra para o modelo [...].
O modelo, entendido em termos da execucdo pratica da
arquitetura, € um objeto que deve ser repetido como é; o tipo, ao
contrario, € um principio que pode reger a criagdo de varios objetos
totalmente diferentes. No modelo, tudo € preciso e dado. No tipo,

tudo é vago.

Os tipos arquitetonicos séo classificados em duas grandes
categorias: a partir das configuragbes gerais dos edificios
(edificios de planta central ou longitudinal), a partir dos
grandes elementos construtivos (coberturas planas ou em
cupula) ou a partir dos elementos ornamentais (ordens das

colunas e elementos decorativos).
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3.10.1 MERCADO FECHADO COM PATIO
INTERNO ABERTO

Estes mercados possuem plantas simétricas de forma quadrada e
retangular, além de terem um patio interno descoberto composto
por um conjunto de arcadas nas laterais, apresentando fachadas
em estilo neorromanico.

Remetendo a uma tipologia antiga de mercado publico, lembrando

0 atrio romano.

Figura8:Mercado Publico da Florianépelis-SC  §
Fonte:Céline [Wikimedia Commons] ..

- "% b e
Figura9: Mercado Publico Santos-SP Figural0: Mercado Publico de Porto Alegre-RS
Fonte:http://www.vitruvius.com.br/revist  Fonte:Dornicke [Wikimedia Commons]
as/read/arquitextos/12.138/4113]

3.10.2 MERCADO COBERTO EM
ESTRUTURA DE FERRO DOTADO
DE LANTERNIM

Esta tipologia esta vinculada as possibilidades do uso do
ferro na construcdo da época. Baltard cita que a vantagem
de utilizar construgcdes em metal se dava quando se podia
repetir diversas vezes a mesma forma, como para o caso das
industrias e das estacgdes ferroviarias.

Com a Revolucdo Industrial e consequentemente com o
surgimento e a aplicacdo do ferro nas construc¢des, houve a
possibilidade de se construir os mercados publicos com
maiores vaos, para assim, abrigar maior nimero de boxes
internos, sendo estes edificios cobertos em estrutura de ferro

e também dotados de lanternim.

e 1 8

do e S3o0 - Figural2: Mercado

Figural3:Mercado de

Figurall: Merca -

Jo30 —SP publico Belém-PA Animais - Franca
Fonte:Dornicke [Wikimedia Fonte:Cayambe Fonte:Teofilo [Wikimedia
Commons] [Wikimedia Commons] Commons]
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3.11 CRITICA AO SHOPPING

O espaco publico é aquele destinado ao uso comum e posse de
todos. Entendendo-se a cidade como local de encontros e
relacbes, o espaco publico apresenta, em seu ambiente, papel
determinante. E nele que se desenvolvem atividades coletivas, com
convivio e trocas sociais entre 0s grupos que compdem a
sociedade urbana. A existéncia do espaco publico, portanto, esta
relacionada diretamente com a formacdo de uma cultura
compartilhada entre os cidadaos.

A ideia de que as cidades possuem uma esfera publica,
pertencente e usada pela coletividade, € bastante antiga, mas se
definiu com a urbanistica grega. A agora era o espaco inserido na
polis - a praca principal. Configurada pela presenca de mercados e
feiras, representava o espirito publico desejado pela coletividade
da populacdo e onde se exercia a cidadania. Porém, a definicdo
entre 0s espacos publicos e privados perdeu-se em VAarios

momentos ao longo da histéria.

O Movimento Moderno na arquitetura e no urbanismo
representou uma releitura da ideia de puablico e mudou a
definicdo da paisagem urbana: o espaco publico ganhou um
novo significado, politico, ideoldgico, social, estrutural e de
visibilidade publica.

Os novos espacos publicos sdo chamados de Shoppings,
lugares destinados ao uso publico. Entretanto, s&o
fechados, privativos — definido como: centro de compras.
Trata-se de um local em que se selecionam o0s
frequentadores e os isolam do meio urbano, distintamente
das pracas e parques, que integram pessoas a cidade, e
nao diferenciam seus usuarios pela renda ou modo de viver.
Os shoppings Centers sdo objetos da especulacdo
imobiliaria, que pensam no bem-estar das pessoas, porém,
seu objetivo principal € lucro. S&o mini-cidades em que
pessoas nao trocam informacdes, cultura ou aproveitam o

espaco natural da cidade.

Fonte: Elaborado pela autora,2013



3.12 CONSIDERACOES FINAIS DO CAPITULO

O estudo realizado sobre a histéria dos mercados publicos, e como
ocorreu a permanéncia dessas estruturas até os dias atuais,
contribuiu para a reflexdo da problematica deste trabalho.
Compreender as transformacbes pelos quais o0s mercados
sofreram ao longo do tempo, assim como a utilizacdo dos materiais
e técnicas construtivas também contribuem positivamente para a
analise de quais destes elementos poderdo ou ndao permanecer na

estruturacdo de um mercado contemporaneo.

As feiras livres sdo estruturas fundamentais na dinamica das
cidades quanto a venda e exposicdo de produtos. Mas, o estudo
mostra que a existéncia de uma estrutura fisica para abrigar as
funcdes de um mercado se torna fundamental no ndcleo urbano,
pois fixa as atividades de distribuicdo alimenticia em um dnico
edificio, possibilitando um maior controle da gestdo e manutencao

da salubridade.

Se no periodo do seu surgimento, os mercados foram o
centro comercial e simbolo de desenvolvimento, hoje se
tornaram espacos nostalgicos e culturais de contato com a
tradicdo e com a terra, desempenhando uma funcdo um
pouco mais modesta, porém ainda mais significativa de
trazer ao universo da cidade contemporénea a esséncia de

produtos artesanais e exoticos.

Se um mercado pode dizer muito sobre o local onde esta
inserido, ele pode também aproximar cada vez mais as
pessoas de sua propria terra, fazendo-as se identificar com
0 espaco em que vivem. A manutencdo das manifestacbes
culturais de cada regido é de grande importancia para que
certas tradicdes ndo se percam no tempo. As mercadorias,
assim como os alimentos sdo importantes retratos de uma
sociedade e podem inclusive se tornar atrativos turisticos,
como grande parte dos mercados publicos no mundo se

tornaram.
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4 REFERENCIAIS ARQUITETONICOS

4.1 ECOMERCADO PALHANO

?gura14:Mercado a ano-PR ' Figural5:Mercado Pa éno-PR
Fonte: ARCHDAILY, 2014 Fonte: ARCHDAILY, 2014
Ecomercado Palhano, projetado pelo Studio Guilherme Torres, O mercado foi concebido para agregar diferentes tipos de

é localizado em Londrina. Com o objetivo de criar um marco comercios relacionados as lojas de produtos alimentares, assim

para e a cidade e uma referéncia na arquitetura sustentavel, o como um mercado municipal tradicional que sdo encontrados nas
projeto tem certificacdo e aplicagdo de conceitos de iluminagéo grandes cidades. A regido selecionada € localizada em frente a

locais, grande economia energética e ao uso racional da agua. estava em superar o aclive de 25m do lote, respeitando a

maxima altura de 7,5m imposta pela legislacéo local

Telhado
Verde -

b

']"l: 'I'I“‘

. : X

Figural6:Mercado Palhano-PR Figural7:Mercado Palhano-PR Figural8:Mercado Palhano-PR
Fonte: ARCHDAILY, 2014 — planta adaptada Fonte: ARCHDAILY, 2014 — planta adaptada Fonte: ARCHDAILY, 2014 - corte



4.2 MERCADO POPULAR DA ROCINHA

O projeto arquitetdbnico do Mercado Popular da Rocinha
localiza-se no Rio de Janeiro. Foi desenvolvido pelo
escritorio AAA - Azevedo Arquitetos Associados, construido
em uma area de concentracdo de ambulantes no ano de
2004. Comporta um sistema de cobertura tensionada dando

maior abertura para a passagem do pedestre deixando

-

Figura22:Mercado Popular da Rocinha-RJ
Fonte: Arcoweb, 2014.

assim, mais convidativa a circulacdo. Ponto marcante nesse

mercado é a linearidade buscada para néo atrasar o transito

rotineiro dos pedestres. Tratar o novo mercado como uma rua comercial coberta. Desta
forma, foi trabalhada uma superficie Unica que encobrisse toda
sua extensdo, criando uma forma plasticamente forte e de facil

leitura e apreensdo pelos usuarios e transeuntes. Seu desenho

deveria, primeiramente, resolver as aguas da chuva, visto que

Figural9:Mercado Popular da Rocinha-RI Figura20:Mercado Popular da Rocinha-Rl ndo poderia escoar diretamente para rua nem tdo pouco para

Fonte: Arcoweb, 2014 - corte Fonte: Arcoweb, 2014 . . p - .
T 3 0s terrenos particulares, isto é, o proprio mercado deveria

absorver esta 4gua. O material a ser utilizado ndo poderia

tomar espaco interno quente, nem tampouco escurece-lo

e 6 durante o dia. Assim foi escolhida a lona tensionada.

Implantagao Figura21:Mercado Popular da Rocinha-RJ
1. Telefone publico 2. Boxes 3. Sala da associagao Fonte: Arcoweb. 2014 - Planta

4. Via local 5. Baia de 6nibus 6. Auto-estrada Lagoa/Barra . . . .



4.3 METROPOL PARASOL - SEVILHA/ESPANHA

7z

O Metropol Parasol € um projeto do Arquiteto
Jurgen Mayer localizado na Plaza de Ia
Encarnacion, na cidade de Sevilha, Espanha. O

projeto abriga uma area de 140 km2 e é
considerada uma das maiores estruturas em
madeira do mundo, os “guarda-sois”, como sé&o
chamados, constituem um grande espaco publico
que contrasta com as edificagbes medievais do
centro da cidade.

Figuta23:Metropol Parasol-Espanha
Fonte: http://www.setasdesevilla.com/comercios/. — Corte adaptado

O programa diversificado do projeto esta
distribuido em cinco niveis diferentes: no nivel do
solo se encontram lojas, lanchonetes e o0 novo
mercado municipal.

Sobre eles, a praca em si (Plaza Mayor), uma
imensa laje com recantos, bares e restaurantes.
Dentro do cogumelo central, a 28 metros de altura,
se encontra um restaurante. O piso superior sobre
0s cogumelos abriga um mirante. No subsolo foi
instalado um novo museu arqueologico (Museo
Antiquarium de Sevilla), uma vez que com as
escavagOes para a construcdo do estacionamento
subterraneo veio a tona ruinas de edificacdes e
vielas e belos mosaicos (COSTA, 2011).

Circulagdo vertical - Elevadores

Piso superior - restaurante ¢ mirante

Figuta24:Metropol Parasol-Espanha
Fonte:http://www.vitruvius.com.br/revistas/read/projetos/11.130/4066
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A setorizacdo do mercado é bastante tradicional,
com 39 boxes voltados para comercializagdo de
produtos comuns desse tipo de estrutura.
Posicionado no térreo, no mesmo nivel da rua,
facilita o acesso de pedestres, fato comumente
notados em outros mercados publicos.

A escolha deste projeto como referencial, se deu
pelo programa no qual ele € composto. A unido
entre cultura, comércio e lazer se assemelha em
grande parte aos objetivos delimitados neste
trabalho. Pretende-se absorver deste estudo a
forma como os varios usos foram agrupados
arquitetonicamente em uma mesma estrutura e ao
mesmo tempo bem delimitadas quanto a sua
fungao.

O grande espaco publico criado na Plaza de la
Encarnacion, reflete a liberdade de fluxo e
apropriacdo do espago, priorizando as relagdes
sociais e manifestagbes culturais, pontos que
contribuirdo positivamente para a elaboragdo das
diretrizes projetuais.

Figuta26:Metropol Parasol-Espanha
Fonte:http://www.vitruvius.com.br/revistas/read/projetos/11.130/406

BAR

PESCADOS E MARISCOS
FRUTAS E VERDURAS
GALINHAS E OVOS
CARNE SUINA
CONDIMENTOS
CARNES E PRESUNTOS
CONGELADOS
JOALHERIA

ACESSO PEDESTRES

Suposicao - Espago de abastecimento
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4.4 MERCADO PUBLICO DE BLUMENAU

A escolha do mercado publico de Blumenau como um projeto
referencial se explica pela insercdo urbana deste
equipamento fora da area central de Blumenau, criando um
complexo voltado para o turismo em conjunto com o Parque
Villa Germanica.

O programa do projeto desenvolvido para o mercado de
Blumenau esta dividido entre dois pavimentos e um subsolo.
O térreo agrupa o0s boxes voltados para servicos,
comercializacdo de produtos, area administrativa e carga e
descarga de mercadorias. No mezanino estdo concentrados
0S espacos gastrondmicos que compartilham de um espaco
comum destinado ao convivio e manifestaces culturais, e o

7 ~ . gt 5_
subsolo é onde estdo as vagas de estacionamento de Figuta28:Mercado Pblico de Blumenau-SC 7 0510 20

veiculos e um bicicletario. Fonte: http://mercadoblumenau.blogspot.com.br. — Planta ada}:;‘tada

SETORIZAGAO DO PROGRAMA - QUADRO DE AREAS

SETOR AREA SETOR AREA
lB_oms cgrn;cis cd PEIXES COM preparo ¢ 175 m? Pastelaria 48 m?
it s ncad Café / confeitaria 40 n?

Boxes produtos alimenticios ¢ regionais
embutidos

17 m?

Administragio 26 m?

' Boxes frutas ¢ verduras [ 26w 41 m?
PR e -poeparo ¢ Limpesa (fulas e verdurss) 30| Sanitirio funciondrios / vestirio 41 m?
YIS0 W R RN i1 e s 2 il = ::,, Fraldaria ¢ enfermagem 12 m?
: Aniesanito. } 50m Seguranga 14 m*
!"If-li.lll Pl Floricultura 6 m? ili 117 m?
‘ | [} 5 : = e
Engraxataria 9 m? Carga ¢ Descarga. 58 m?
Cervejaria | 160m? Docas 25 m?
Figuta27:Mercado Publico de Blumenau-SC Tabela6: Setorizagdo Mercado Publico de Blumenau-SC
Fonte: http://mercadoblumenau.blogspot.com.br. Fonte: http://mercadoblumenau.blogspot.com.br. —Adaptado
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A estrutura da edificacdo apresenta-se de forma simplificada

Estrutura metalica espac

guanto a malha modular e os materiais construtivos. Uma malha :
Vidro temperado laminac :ZT'j"""‘;‘-r
de 6 metros define o partido basico da edificacdo e delimita o Estrutura metaica princy e

Brises de madeira

posicionamento dos pilares em todo o seu perimetro, _—
oreira

=
Porta basculante =

condicionando ainda a organizacdo espacial interna dos boxes.

Pilar de concreto aparente '

Uma malha secundaria, de forma discreta, quebra a regularidade

Estacionamento Subsolo __i_._ -
da planta e molda de forma diferenciada a parte de sanitarios e |
administracdo. Essa quebra na malha em grelha também ‘ oo DETALHE CORTE ESTRUTURA
dinamiza o espago da pastelaria e café. A cobertura metdlica leve 7 Maltia principal ; Figuta30:Mercado Publico de Blumenau-SC

""""""" Malha secundaria 0 5730 20m o htin://mercadoblumenau.blogspot.com.br.

resultou em uma quantidade minima de pilares, deixando o . L o _

o _ ] Esteticamente a edificacdo apresenta caracteristicas simples na
interior do mercado com uma planta livre e flexivel. o _ _ . o

sua composicao, com linhas e volumetrias retas. A diferenciacéo no
uso dos materiais e a sobriedade da textura destes, destacam
muito mais o interior da edificacdo do que o volume propriamente
dito. A relacdo do edificio com o entorno, € transmitido pela
permeabilidade fisica e visual. A permeabilidade visual € adquirida
através da utilizacdo de materiais leves e vazados na composicao
das fachadas como os brises de madeira.

O fechamento de alguns setores em tijolo a vista e 0 uso da
madeira em boa parte do saldo principal e das fachadas do

mercado acabam por aquecer a composi¢cao quando comparados

ao concreto aparente e ao aco, onde suas cores e texturas

Figuta29:Mercado Publico de Blumenau-SC
Fonte: http://mercadoblumenau.blogspot.com.br.

normalmente sao mais frias. —
BEET B o



Mercado Publico de Imbituba

Fonte: Archdaily, 2011.

Praca Vitor Civita

Fonte: http://iab-
sc.org.br/premioestudantesiabsc/resultado-do-
premio-mencao-honrosa-27/

Mercado Popular da Rocinha

“f /

Fonte: Arcoweb, 2014 -

Ecomercado Palhano

Estrutura

Materiais —

Fonte: ARCHDAILY, 2014

Metrol Parasol
Praca M "

OEDEB CIE3 O
C'CIEI@ O

Implantagao —— || =

B s8ar

W PESCADOS E MARISCOS
[l FRUTAS E VERDURAS
I GALINHAS E OVOS

B CARNE SUINA

B CONDIMENTOS

I CARNES E PRESUNTOS

M CONGELADOS
JOALHERIA

) ACESSO PEDESTRES

SEM ESCALA Suposicao - Espao de abastecimento

Fonte: http://www.setasdesevilla.com/comercios/.

Mercado Publico de Blumenau

Uso \

Fonte: http://mercadoblumenau.blogspot.com.br.
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5 LEITURA DA CIDADE

5.1 LOCALIZACAO GEOGRAFICA

Limita-se a leste com o municipio de Icara, a sul
com Ararangua e Maracaja, a oeste com
Forquilhinha e Nova Veneza e a norte com

A cidade de Criciima localiza-se ao sul do Estado de Santa
Catarina. Possui uma area de 235,709 km2 e uma populacao
segundo senso do IBGE (instituto brasileiro de geografia e

estaticas) de 2014 de 204.667 habitantes Siderdpolis, Cocal do Sul e Morro da Fumaga.
sersod Cocal do Sul @
. ideropalis
PARANA Morro da
Fumaca
Nova Veneza
Nw

Icara

SANTA CATARINA

-

OCEANO ATLANTICO

A area escolhit
local de facil acesso,

Forquilhinha vizinhos.
BRASIL
RIO GRANDE DO SUL S
’ Maracajd
. ) . _~ Figura32: Mapa de Criciuma-SC
Figura31: Localizagdo de Criciuma-SC arcrai Fonte:Freitas, 2009.

Fonte:Freitas, 2009.

O municipio tem sua economia bastante diversificada sendo polo internacional nos setores da industria de plasticos e descartaveis,
inddstria quimica, metal-mecénica, confeccdo, ceramica, colorificios e extracdo mineral, além de importantes construtoras,

transportadoras e as maiores redes supermercadistas de Santa Catarina. (Prefeitura Municipal de Criciima, 2013)




5.2 A HISTORIA DA CIDADE

A década de 1880 foi marcada pela fundacdo e inicio da
colonizagdo do municipio de Criciuma, com a chegada das
primeiras familias de italianos, naturais da regido do Véneto, norte
da Itdlia. Esses imigrantes, apesar das inumeras dificuldades,
foram os responséaveis pelas primeiras casas, estradas e escolas
da regido, e tinham a agricultura como principal atividade
econbmica.

Em 1890, chegaram a regido, imigrantes alemaes, poloneses,
italianos e descendentes de portugueses oriundos da regido
de Laguna. Esses imigrantes contribuiram de forma decisiva no
desenvolvimento do municipio.

Maior produtor nacional e segundo maior produtor mundial de pisos
e azulejos, Criciima é rica em cultura e recursos naturais. E
também o terceiro maior polo nacional na producdo de jeans e o

maior po6lo estadual do setor de confeccdes.

=t

4

: { o
Figura33: Imagem Cidade de Criciuima-SC
Fonte:Ramos, 2014.

Figura34: Imagem Cidade de Criciima-SC
Fonte: Sabino, 2013.
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5.3

Entre 1960 e 1970 Criciima passa por um periodo de
higienizacao e diversificacdo econdmica e em 1980, ao lado da
Avenida Centenario - proximo ao Terminal Central de Onibus -
foi instalada a Feira Livre, na parte plana de um terreno
elevado onde outrora fora um cemitério, composta por varias
barracas de madeira cobertas com lona e ché&o de terra batida.
A Feira Municipal existe h4 26 anos na cidade e hd 16 anos
funciona no edificio da antiga prefeitura de Cricima, na
esquina das Ruas Anita Garibaldi e Sdo José. . O projeto da
feira foi do Arquiteto Norberto Zaniboni, que participou de
diversas reunides com os agricultores, para colher informacdes
e interar-se das necessidades dos mesmos. Inaugurada no dia
27/07/1983, a abertura da feira foi um sucesso, tendo a

participacdo de milhares de pessoas.

A CHEGADA DA FEIRA LIVRE EM CRICIUMA

Com o surgimento de grandes mercados e o fato da prefeitura
ja estar desativada, a atual Feira Livre acabou entrando em

uma fase de pouca visibilidade e interesse dentro da cidade.

Local Atual [
- Anfigo Pago Municipal - Atual Supermercado Bistek Transporte Colefivo

Local Antigo Terminal Central de

Figura35: Cronologia feira livre de Criciuma-SC
Fonte: Freitas, 2009.
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5.4 A ATUAL FEIRA LIVRE

O edificio que hoje abriga a feira livre foi projetado pelo
Arquiteto Fernando Carneiro e implantado pelo entédo prefeito
de Cricilbma, Ruy Hilse. Inaugurado entre 1969 e 1970, o
antigo Paco Municipal, originalmente nomeado de Centro
Comercial e de Negoécios, serviu como sede da Prefeitura
Municipal de Cricima até o ano de 1981. O centro comercial
reunia uma torre de seis pavimentos para escritérios
(prefeitura) e dezenas de salas térreas comerciais. O que
pouco se sabe é que a intencdo da administracdo era criar,
juntamente com o0 paco, um grande mercado publico nos
moldes de Porto Alegre e Floriandpolis, projeto que nunca se

concretizou.

Segundo o Arquiteto Fernando Carneiro, o projeto incluiria

um local destinado a um “mercadao”, com lojas especificas
para a venda de frutas e verduras. Porém, tais lojas foram
locadas as pressas por um empresario da cidade, dono de
uma rede de supermercados, temendo a concorréncia no
setor de alimentos. Grande parte do edificio ja foi alterada,
como a abertura de portas para as ruas, descaracterizando
0S passeios internos criados pelo arquiteto , juntamente com
o fechamento das janelas da torre, que proporcionavam uma

vista panoramica de parte do centro da cidade.

Figura: Atual Feira livre Criciuma-SC
Fonte: Acervo pessoal
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5.4.1

O ESPACO DA ATUAL FEIRA LIVRE

£

TEET ]
1

| T

Figura 37: Atual Feira livre Criciima-SC
Fonte: Freitas,2009.
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3 - Frutas e Verduras 17 - Frutas, PinhGo e Vinagre de Maga 31 - NGo Existente
4 - Frutas e Verduras 18 - Verduros e Mel 32 - N&o Existente
8 - Frutas e Verduras 19 - Cachaca, Suco de Uva, Vinho, Vegetais 33 - Acougue
6 - OvOs Mel, Grdos e Farinhas 34 - Acouéue
7 - Frutas e Verduras 20 - Verduras 35 - Agougue
8 - Frutas e Verduras 21 - Verduras, Cosméticos e Artesanatos 36 - Queiios
9 - Frutas e Verduras 22 - Frutas e Verduras 37 - Produtos Caseiros
10 - Verduras 23 BlsconosACcsewos 38 - Produtos Caseiros
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12 - Acesso Estacionamento 2 - ':'du'of @ Mel 40 - Agougue
13 - Verduras e Flores 26 - Ngo Existente 41 - Queijos
14 - Pastéis 27 - Frutas e Verduras 42 - Frutos do Mar
28 - Produtos Organicos
JUDECRI AFASC ATAPREV | | Sindicato Trabalhadores Rurais

Figura 38: Atual Feira livre Criciima-SC
Fonte: Freitas,2009.

A Feira Municipal conta com 42 boxes, que oferecem produtos caseiros,
laticinios, carnes suinas, bovinas, aves, frutas, legumes, peixes.

-

1373 m2,
\_

Com a mudanca da Feira Livre para o edificio do antigo Paco Municipal, foi resgatada parte do seu propésito inicial, onde os
hortifratis ocupam uma ala externa e os acougues, padarias e peixarias localizam-se numa area interna . Ali sGo comercializados

produtos oriundos de varias cidades, incluindo Criciima, Nova Veneza, Forquilhinha e Icara em um espaco de aproximadamente

J
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6 ESCOLHA DA AREA

= Com base nos mapas da evolugcdo urbana da cidade dm
6-1 0 BAIRRO PROSPERA Cricima, podemos ver que o bairro Prospera teve um grande
crescimento. Uma das suas evolucdes foi devido ao anel de
contorno viario que por ali passa, e agora pode-se prever

« O Bairro Préspera, assim com muitos bairros vizinhos fazem mais uma expanséo do bairro, através da Via rapida.

parte de uma regido composta por uma grande porcdo de k3 .

3 - 7/ ::i D o \
. . ) , A === SRS ) S S -
terras que pertenciam a extinta Carbonifera Prospera S/A. Wriainly ‘oo Yl ™ | 2Nl

. L, . \ ' X W
Toda essa regido a leste do municipio é conhecida como ! } \wi '
\ / s - .
13 4 ” ( ‘ $
Grande Prospera” e segundo dados do IBGE de 1996 \ : \ : \e l".
\
. . . . ! \ I | \ !
contava com pouco mais de 27 mil habitante, o equivalente a K\ | N e ® /
~ ~1 \\ l - <
0 =1 icini . ~
19% da popula(;ao total do municipio (VIEIRA! 2001) Figura 39:Mapa evolugdo Urbana Criciuma-SC 1957 1978 B 2001

Fonte: IPAT, adaptado pela autora

« O Bairro foi se desenvolvendo ao longo dos anos, com grande parte de sua configuracdo espacial vinculada a presenca
da sede da Companhia Carbonifera Prospera S/A. Com desativacdo da empresa em 1990, teve-se que criar um novo
marco no processo de desenvolvimento do bairro, a construgcédo do Criciima Shopping em 1995, que teve como horizonte

a construcdo de uma nova centralidade dentro do municipio baseada no consumo.

« A implantacdo do Cricima shopping foi um dos principais investimentos efetuados no bairro Prospera a fim de
desencadear novos investimentos sobre aquela area, levando a valorizacéo de seu solo. A partir dai grande parte da area

passou a ser ocupada por usos preponderantes de comercio e servigos (VIEIRA, 2001).
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» A analise dos condicionantes urbanisticos, através de mapas de

usos do solo, sistema viario e fluxos contribuiu para reflexdes
guanto a relacdo da area escolhida com a cidade e com seu
entorno imediato, auxiliando assim para a compreensdo de
fatores ocupacionais e de possiveis necessidades locais.

A localizacao favoravel a menos de 2km da regido central, torna
relativamente préximos da regido do Bairro Prospera e da area
de estudo equipamentos importantes para a cidade.

A regido da Prospera recebeu ao longo do tempo estruturas que
contribuem para o seu desenvolvimento e atrai cada vez mais
investimentos em torno do comércio e servicos. Como
equipamentos principais estdo o Parque das Nacdes, o
Criciima Shopping e a sua inser¢do no trajeto do transporte
publico integrado com a implantacdo do terminal da Préspera,
da Avenida Centenério ao longo de sua extensdo. Assim com o

anel viario e a nova via rapida.

SIDEROPOLIS

NOVA
VENEZA

FORQUILHINHA

COCAL DO

suL

e -
—~ - CONTORNO DQ

OD. JORGE

ANEL VIARIO

s

' - 1 o
ACERDA Rt O o
'. | I el olae
‘ - -
‘—-{-—---___—1----
BR101 BR-101 (P ————
s S ACE S50 CENTR@enma CENTENARID

Figura 40:Mapa terminais de onibus Criciuma-SC

Fonte: IPAT, adaptado pela autora

O mapa indica os trés principais pontos de Criciima: 01- Bairro
Pinheirinho, 02- Centro, 03- Préspera. Entre os trés principais

terminais de Criciima
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6.2 A ESCOLHA DOS TERRENOS

Foram analisados trés terrenos no bairro Prospera - terrenos com caracteristicas similares - localizados no principal eixo arterial
da cidade, a Avenida Centenario. Com o apoio de equipamentos publicos de lazer e do terminal de transporte publico do bairro,

gue facilita o acesso da populacao, tanto municipal quanto regional.

Fonte:Acervo pessoal da autora

:TERRENO RADIO HULHA

Fonte:Acervo pessoal da autora
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Figura 41:Imagens terreno bairro Préspera/ Criciima-SC
Fonte: adapatado do googlemaps



6.3 O TERRENO ESCOLHIDO

Figura 45:Mapa de ligagGes municipais Figura 46:Terreno selecionado Figura 47:Zoom terreno selecionado
Fonte: Pinter, 2014 - adaptado Fonte: Adaptado Google maps Fonte: Adaptado google maps

Este terreno, que hoje € um vazio urbano, foi escolhido por ter uma localizacéo privilegiada, esta localizado dentro da malha urbana que
concentra-se na regido do bairro Préspera, entrada e saida da cidade - facilitando o acesso dos municipios vizinhos, dando apoio a carga
e descarga dos produtores - , ser ao lado da via expressa e por ser numa area de conurbacdo com a cidade de Icara. Sendo area de
grande expansao e facil acesso, o terreno, além de gerar uma boa visualizagéo, localiza-se bem préximo ao terminal urbano e ao Parque
das NagoOes. A implantacdo de uma arquitetura em linhas horizontais, em uma volumetria reta, ira gerar boa visibilidade para a populacéo

EEEE B =

de Criciima e das cidades vizinhas que utiliza a Avenida Centenario e a nova Via Rapida.



6.3.1 O TERRENO

AVENIDA CENTENARIO
e
& uu‘ . =

RUA SAO MIGUEL DO OESTE

As imagens do entorno mediato deixam claro o predominante uso do solo e os gabaritos das pré-existéncias — uso de
COmércio e servico e uso de misto comércio e residéncia — com pavimento relativamente baixo. Assim, como vemos a
falta de atencdo dada para esta area.

EERT B s

Fonte: Acervo pessoal da autora
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7 DIAGNOSTICO DA AREA

ESTUDO DAS CARACTERISTICAS DE OCUPACAO DO LOTE

7.1 EVOLUCAO URBANA

T G

-*\--

O RECORTE

] Area urb. 1957
1; ] Area urb. 1978

mn Area urb. 2001
| N

Figura 48:Mapa Evolugdo Urbana
Fonte: Adaptado IPAT

Evolucdo Urbana da cidade de Criciima teve
inicio em 1957 nos bairros das areas centrais,
foi se expandindo a partir da implantacao de
uma nova via estruturadora, a Av. centenario.
No bairro Préspera, o crescimento se deu
apos o término do Anel de contorno viario, que
corta o bairro, facilitando o acesso a entrada e
saida do Municipio.

7.2 OCUPACAO ATUAL DO SOLO

b

O RECORTE

Area de expansdo

Area rural
sz — 0 I Area urbanizada

Figura 49:Mapa ocupagdo Atual do Solo
Fonte: Adaptado IPAT

O Recorte se encontra numa area ja
consolidada e urbanizada da cidade, com
poucos vazios urbanos. E muito préximo a
uma zona de expansao, que prevé o aumento
e crescimento do bairro, devido a locagcédo da
nova via Rapida, com ligacdo a BR 101.
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7.3 HIERARQUIA VIARIA

Rodovia
Arterial secundaria
Arterial Principal

= ‘i O RECORTE
|

45% |
|

+— “F = Arterial Secundaria

" \‘\ { ~_" = Coletora Principal
) oy - Coletora Secundéria

Local

L 5 N B B N N § N N N N |
e r &= &

|- —

Figura 50:Mapa hierarquia vidria
Fonte: Adaptado IPAT

O recorte esta interligado por uma via estruturadora (Avenida
Centenario) que faz ligacdo da area escolhida com outros
importantes pontos da cidade, esta via possui fluxo intenso
de veiculos diariamente.

74 TRANSPORTE PUBLICO

S‘ﬁ
B

|
lc
‘r — ﬂ
L—u—l—l-- ¥ I
| | RECORTE
: e : Expresso
de
| Mineirinho
|
| — Outros
Terminal de Onibus
| inal de 6nib

Figura 51:Mapa transporte publico
Fonte: Adaptado IPAT

As vias principais que permeiam o recorte selecionado, sao
as mesmas pelas quais passam o transporte publico,
tornando o recorte bem servido desse servi¢o e fazendo com
que o publico alvo do Espaco Publico de Comeércio possam
chegar com qualquer meio transporte, de modo rapido e de
facil acesso.
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1.5

MEIO DE TRANSPORTE MAIS UTILIZADO

Pelo grafico, o meio de transporte mais utilizado nos bairros de
Criciima € o onibus, isso reflete na importancia dos terminais de
transporte publico para o municipio. Ent&o, por estar proximo ao
terminal do bairro Prospera, o recorte escolhido — assim como o
plano de projeto — sera um grande atrativo, devido a essa

proximidade e facilidade de locomocéao e acesso.

Figura 42: Mapa transporte mais utilizado
Fonte: IPAT

#:::mnd:'ih HEEFQ Rag;ﬁa R%’;ﬂn Ee{ﬂﬁa Hegéﬁ:- chel;an Ftct]q;-ﬁn Ragéﬁ-: Reg;ﬁﬂ Ee%ﬁ:-
Blelcleta 192% | 10E% | L06% | 070% | 032% | 0995 | A76% | 467% | ,15% | 1,808
Carminhiis oD% | OI0% | 0,53% | D37% | 0,53% - o2% | 052% | 028X | 0,20%

Carrn 31,00% | 37,32% | 36,23 | 66,34% | 36,28% | 28,38% | 23,14% | 28.08% | 34.00% | 24.85%
Corraga G5 | o020 - pigx | ans - = = 0IeX | o20%
Moto L5%% | Z74% | 3,53% | DEEF | 1,48% | 6935 | 354% | &2F% | 1,91% | 4813
Onbus J98% | 54,B5% | 52,47K | 24,82% | 57,26% | 62,05% | 67,33% | 80,70% | BO,74% | B7.54%
Qutro .08 - 035% | D33% - o68x | c2ax | O28% | 0,57% | DJ0%
Menhum 1,00 | ZEIX | E4BE | BESR | 201% | aga% | 1.74% | OB | O9E% | D4o0%

Néa Reapandeu - 0% - 0,08% - - - - — -

- Bicicleta - Nenhum

- Caminh&o |:|I Onibus

] Carro i] Moto
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7.6 GABARITOS

R

Figura 53: Mapa gabaritos
Fonte: Adaptado IPAT

Apesar da cidade de Criciima estar
um pouco adensada, o0 Bairro
Préspera ainda € um bairro mais
“aberto” - de pavimentos baixos - por
ser um bairro relativamente
residencial, embora a proposta do
Plano Diretor da Cidade prever até 10

pacimentos.

O RECORTE

I T Até 1 pavimento
| EH De 1 a 3 pavimentos
| &= De 3 a5 pavimentos

:] ™ De 5 a 10 pavimentos

1 B De 10 a 20 pavimentos
I I Acima de 20 pavimentos

1.7 EQUIPAMENTOS PUBLICOS

a /@7 i @
1

e o
I e I

1 |
jals (217N R
I ] i I
| l | O RECORTE
| |
| | @ Campo de futebol
: : @ Estadios de futebol
| | Ginasios
I I @ Pracas
I =
_____ | [ Parque
L -_— N I -

Figura 54:Mapa equipamentos Publicos
Fonte: Adaptado IPAT

Existe uma quantidade consideravel de equipamentos
de lazer no bairro escolhido, dotado de pracas e
parques que incentivam a chegada dos morados para
o recorte. Areas de lazer, como o Parque das Nacbes
mudam a cultura da sociedade e aumentam as trocas
sociais e de convivio.
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1.8 USOS DO SOLO

..:.é.i?‘-* -r—é | . I A andlise do plano diretor
:_I_‘, | : participativo da cidade de
ELal: 1l j Criciima, datado de 28 de
——t | 1 dezembro de 2012, apontou
% | , Fang ¥ 1 alguns dados referentes aos
1d i I (51 [ I [ 0 I usos permitidos para a area em
L 4 10 il N 0 O D : questdo. Caracterizada como
; : N | § uma zona mista com uma grande
T 1 ‘ﬁ*“* T T T | diversidade de usos permitidos,
:::_,HA‘T ‘ +_I__.._. S I como residencial, comunitario,
Bt TIT Er T: 111 - : ms_tltucmnal, comércio e servico.
o m e LT I T T I A,|rr_1plantagéo d_e um m,ercado
:I-;-_-:-‘"“ ’_u"t‘:“_"& )1 pubAllco se permlfe_atraves dos
H._Al | - +_L.‘.-+_,-~¢_l__ 1] —m e ——————==d Parametros urbanisticos.
.o e ~9—¢ . o
GEEEER 15 B Y 2 O recorre e —
:: T_ZT_T ?_TIL_::: _j %g:_j;‘ _: ZR1 Zona residencial 1 Fisis m'“-:h .‘:-Ol’:h .:("':h A:). Min. | max. :’:‘? R:':,;,‘“:’,;,(':.,.m
:_T_;. I '1 { . {.T l’f T-'tj_ {T_ ] T ZR2 Zonares?dencfalz - - M ™ e

! | | ' T Z 1 [ 1 I : 11 Z I : | 2M1 Zona mista 1

T1 — : : : ' i
—EL ' ZM2 Zona mista 2 OcuPAGED
ﬁ —
.E_ > ! o indice de rdeo_ Taxa de e R ——

~ | Testada

- o | MR ST M T k==
. . H . Pav. Embas
Figura 55: Mapa uso do solo Figura 56: Mapa uso do solo oo, | mix | oe. | i | s | mm | ™ ﬁ ':.::T ™) e ()
Fonte: IPAT Fonte: Adaptado IPAT ®
®i2 | 10| - s0 | - |25 | 20| 1200 | a0 | 090 5 | 400 .| H42150

[44]

* Somente para as Atividades de: Centro de Convencdes, Centro de Exposi¢les, Feiras,
Congressos e congéneres; Centro e/ou Casa de Recreacdo, Animacéo, Festas e Eventos; Tabela7: Ocupacio do solo
Ginasios Poliesportivos; Sede Cultural, Esportiva e Recreativa, e associaces; sendo as Fonte: Plano diretor Criciima

demais Atividades proibidas . . . . . 59
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8

PARTIDO

8.1 CONCEITO

O conceito principal utilizado no partido é Sinergia, que aparecera
tanto no uso — diferentes tipos de usos, mas que se unem,
formando um s6 - quanto na forma, que criard uma relacédo de

conexao entre os espacos.

Sinergia € a "unido" ou "juncdo de varios subsistemas ha

realizacdo de uma tarefa complexa ou funcao.

8.2 INTENCOES PROJETUAIS

Propor uma edificacdo setorizada em blocos segregados,
formando vias e patios entre eles.

Propor comércio gastronébmico nos fundos dos lotes ja
existentes, dando apoio ao Espaco Publico de Comércio.
Criacdo de um grande espaco publico e livre no restante ndo
edificado de terreno, a fim de atribuir permeabilidade
transformando-o em um espaco de circulacdo e
permanéncia.

Priorizar a horizontalidade do conjunto sendo estruturas
térreas, chegando ao maximo de dois pavimentos em um
mezanino para area de servicos.

Dispor de boxes que oferecam servicos variados,
destacando os produtos regionais como forma a gerar
identidade através da transmisséo dos costumes locais.
Acessibilidade: transporte publico e alternativo;

Paisagismo + humanizacéo — locais de descanso + lazer
Pisos permeaveis;

8.3 0 LOTE

i«

R. SAO MIGUEL DO OESTE

JERMINA

AV. CENTENARIO

|

= AN

Area do terreno:
18 mil m2

Figura 57: Condicionante do terreno
Fonte: Elaborado pela autora
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- Com base na pesquisa historica, pretende-se resgatar alguns pontos importantes dos

espacos de comercio:

A Agora Grega
- Espacos semi-abertos;
- Espaco aberto, mas protegido;

- Espécie de varanda;

O Foro Romano

- Espaco de multiplas funcoes;

- Outras func¢des que ndo somente 0 COMErcio;
- Atividade artesanal;

- Lojas modulares;

- Forum de peixes, legumes, trigo, porcos -

setorizado;

Praca de Comércio

Espacos abertos, fechados, publicos e privados;

Praca central,

Galeria de comércio e servico;

Zoneamento de produtos;

O Bazar Oriental

- Disposicao em fita com ou sem cobertura;



8.4 ORGANOGRAMA/ FLUXOGRAMA

O primeiro passo foi a distingdo dos acessos de servigo e
clientes. Posteriormente foram estabelecidas a ligacao
entre os ambientes conforme o ciclo de atividades, e por
fim a delimitacdo dos fluxos que garantem de forma
organizada a setorizacdo entre publico e privado e
principalmente o caminho que mercadorias e produtos
deverdo percorrer até seu consumo final.

ORGANOGRAMA GERAL:
ESPACO PUBLICO DE COMERCIO

FEIRA LIVRE

MERCADO PUBLICO

Administrativo

Instalacdes

Fonte: Elaborado pela autora

FLUXOGRAMA:

Acesso cliente

Sanitario clientes

Sala de reunides

Depésito
Administrativo i
Central de gés

Sanitario Lixo

Funcionarios Cisterna

Fluxos de clientes
Fluxos de servigo

Estacionamento
. |

Estacionamento

Bicicletario

|
|
|
|
L.

Carga e Descarga

Acesso servico

L

Fonte: Elaborado pela autora
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8.5

Box - servicos
mercado

Convivio e Lazer

Estacionamento

Administrativo

Instalacoes

Box - servicos
feira

Fonte: Elaborado pela autora

PROGRAMA DE NECESSIDADES E PRE-DIMENSIONAMENTO

PROGAMA DE NECESSIDADES DO ESPACCO DE MERCADO FLUELICO
AMBIENTE QUANTIDADE DESCRICAD A UNDADE A TOTAL

o Box voltado para 3 venda de cames = peies, oom espaco destinado fsioo neoesssnio para 3 exposicSo,
Cemes/ Peoes 4 manuseio, venda, depasito refigerado, caba e droulaSo de 2 ou 3 ncionsrios. 40 i 1eom®
Frodutes Ogdnicos 3 ?—;xrfirsﬂ:;:aa produios Grganicos, Com espapo isico destnado a exposipbes, cakia, prepano e 25 ot 5
Livaria/ Banca 1 Box para exposicdo = wvendas de fvros, revistes 2 jornais. Deve conter exposicio & sbas 25 it 25w
P Box destinsdo 3 wends de graos, ceresE & Srinhasnaturas, com espaco destnado pars expodiphes, -
Frodutos Neturais o balangas, sendimento & cirulacSo 5 T8 nit
_— Baooe comespapo fsioo para produtos fipicamente regionas. Queijos, vinhos, sabme, mel, biscoios,
dustoalic s = massas, compots. Deve conter eSTutra para Sdposigho, Manussio, cabE, & crcubedo de Lndonsros. %l Siilus
Senigos 4 B comespago fsico para mconamento de bterics, tomeios e abes eletrnioos. 25 i 100 m*
Espago de cons vo 1 Espapo sbero pars lszer & rocas culurais, espalhados por odo o espaco de comércio, jardins. 100 m®
Exposiches de stas 3 Box para espago de divulgacdo de BstEs regionais, como vinho, mel, B2t dos cobnos. B m® 150 m®
3 Box para funcionamento de uma padaria, contende espage de mesas e cadeiras, fomo, geladeias,
fois E balcads para esposicio de produtos & caba. Lia i
Choperia ;al-cec:ﬁ-;r_j. ;rb::nran'erta de vendas de cervejas = chops da regido. Deve conter exposico, mesase &0 &0
Box comespago pam Lnconament de uma sorveenia, conEnds Com SSpaco para algumss mesas no
Sorweteris 1 local Deve conter depdsio, mesas & cadeiras, caika, belcdo refigerado, bem como bancada com pia para B0 m? B0
higienizacso.
V3gas para camo 120 Estaconamenis descoberio. 25m” 1500 m®
‘Vagas para moto 30 Estconamenis descoberio. 4,43 m" 132,59 m"
‘Vagaspara bicides 30 Bicicletario ao ar vre 211 m 833 m"
3k reunces 2z Salas destinadas 4 EUNIGES dos produtores & vendedores, S0 10"
S35k administstivo z Salas destinadas 4 ab administrativa do mercado, como contsdores, adminstradores, gerentes. 5D m® 10¢
Sanitarod westaro 3 SanitErics para fancionanos, previsio para o uso de 4 pessoas simultaneament em cada um. Conends 257 —
Funconarics aMMMaros pars trocs de roupss.
Sanitarod clentes 2z Sanitrios para uso dos dientes, preveD pas o uso de 10 pessoas simulaneaments em cas3 um 45 m" S0m”
Deposito Ambients destinado a0 depasio de materiais de limpera, higene e demak produtos para manuengso. 20 it 20m®
Centml de gis 20 i 20me
Lo 1 20 nt 20m*
Cistems 1 20 ni” 20 m*
PROGRAMA DE NECESSIDADES FEIRA LIWVRE
AMBIENTE QUANTIDADE DESCRICAC
Box wolado para a venda de fuias e verduras, com espago destnado para manusen, expocippes, caka e
Frutss & werduras 20 circilacan de Encondies 25m® 500 m*
Ariesanato 5 Box para exposipghes de artesanambs reg i:urai_a. come Bpetes, bakbios, toalhas. Com necessidade de wm 25 m? B0 @
2sp300 paE wendas, csbEs 2 ciculscio de Lincionaros.
Floricutura 2 Boo destinado s wenda de flors, mudas, cabe e droulacio de fnciondrios. 25 m? B
AREA TOTAL FEIRA T m®
e e
|' . L, AREA TOTAL MERCADD RES m"
1 O programa de necessidades se estabeleceu atraveés da consulta
AREA TOTAL ESTACIOMAMENT] W55 m®

:bibliogréfica em livros de projetos arquitetdnicos, que pudessem
|‘ embasar a configuracao espacial do uso pretendido.

A\ ‘Y 7YUrr/U 55/ /W/9gTrWrm!“'“’é“'més'ém'T'é€éh'ho
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Fonte: Neufert - Elaborado pela autora
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PONTOS POSITIVOS
1. Edificio permeavel;

8.6 PR'ME'RA PROPOSTA 2. Criagao de espacos de “estar”;

3. Duas pragas centrais;

PONTOS NEGATIVOS
8-6- 1 ZON EAM ENTO Criac&o de espacos subutilizados;

Praca sem visibilidade para quem esta na via rapida;

Sem espaco suficiente para carga e descarga
Acesso  CORTES ESQUEMATICOS:

Apenas um acesso peatonal;
pedestre

SN e

POSTO GASOLINA TERMINAL

I I
Fﬁnﬂ%-ﬂ—rrrmﬂ LT T701T 11

VISTA1
Acesso TERMINAL Figura 59:Corte esquematico
pedestre POSTO DE GASOLINA Fonte: Elaborado pela autora

I I
e

Acesso Figura 60:Corte esqu\e/#rsl-arﬁc%
veiculos Fonte: Elaborado pela autora

TERMINAL POSTO GASOLINA

Espaco mercado VISTA 3

Comeércio de apoio Figura 61:Corte esquemdtico

Espaco feira livre
pag Fonte: Elaborado pela autora
Estacionamento

fom0

Area n3o edificante

Figura 58:Zoneamento primeira ideia
Fonte: Elaborado pela autora
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8.6.2 IMPLANTACAO

Figura 62:Croqui primeira ideia
Fonte: Elaborado pela autora

S oo oSN

e

Figura 63:Croqui primeira ideia
1- Comércio de ApOiO Fonte: Elaborado pela autora
2- Mercado Publico
3- Feira Livre
4- Convivio

;

QOCOOOoooco

5- Estacionamento
Figura 62:Implantagdo primeira ideia

Fonte: Elaborado pela autora . . . . . 67



8.7

PROPOSTA FINAL

PONTOS POSITIVOS
Edificio permeavel,
Criacao de espacos de “estar”;

8.7.1

ZONEAMENTO

L/

)

T~/

—
[ T 17

£

LY

.

=1

1

|

Figura 64: Planta zoneamento
Fonte: Elaborado pela autora

1

2

3. Praca voltada para a via rapida

4. Espaco suficiente para carga e descarga;
5. Acesso peatonal pelos dois lados;
PONTOS NEGATIVOS

@ 1. Criacdo de espacos subutilizados;

CORTES ESQUEMATICOS:

MERCADO PUBLICO TERMINAL

VISTA 1

FEIRA LIVRE POSTO DE GASOLINA

Figura 6:Corte esquematico
Fonte: Elaborado pela autora5

TERMINAL MERCADO PUBLICO

I I

VISTA 2
POSTODE EXPOSICOES/ FEIRA LIVRE
GASOLINA  CONViVIO
. Acesso Pedestre ) »
o Figura 66:Corte esquematico
. Acesso Automoveis/ Carga e descarga Fonte: Elaborado pela autora
. Mercado Publico
Feira Livre

D Espaco Convivio/ Exposicdes . . . . 63



8.7.2 ZONEAMENTO INTERNO

@ BOX PARA 0 MERCADO PUBLICO
>
Figura 68: Exemplos box mercado publico
Fonte: http://shieh.com.br/MERCADO-
BOX PARA A FEIRA LIVRE PUBLICO-DE-BLUMENAU
>
b ® E ¢ ' G
SR . \ y O~¥ d
Figura 67:Planta zoneamento interno _K:\Q‘m’ A | l/lmf 3 ] § {
Fonte: Elaborado pela autora ,“‘; : e ] l"“‘""’ ==tad N
. Figura 69: Exemplos box feira livre
& sanitarios [ sancas Fonte: Archdaily

. Administracéo . Servigos — Lotérica/
. Produtos Organicos . Choperia/sorveteria

D Produtos Naturais . Artesanato . . . . .

. . 69
. Produtos Regionais . Frutas e verduras . Floricultura




8.7.3  IMPLANTACAO @

8.7.4  ESTRUTURA:

Através de uma malha retangular 7x7, foi
decidido tanto a forma quanto sua estrutura X
mista — estrutura metalica com concreto — a
qgual vence grandes vaos, nao dificultando o
posicionamento dos boxes e suas atividades.

Figura 71:Ma|hé régﬁlar
8.7 .5 VOI_UM ETRIA: Fonte: Elaborado pela autora

A volumetria se originou
através do terreno e suas
condicionantes. Os visuais,
a insolacdo, ventos e
acessos, de acordo com o
terminal de onibus e ao
fluxo das vias.

Figura 72:Malha regular
Fonte: Elaborado pela autora

8.7.6

res

PAISAGISMO:

lllll

Capin Cresciuma — planta Flamboyant, com sua intensa pergolados, para estar e

:x copa, arante sombra no =
abundante na regido — verpéo ge permite ol contemplagéo da
deu nome a cidade. inverno. paisagem.

Figura 70:Imagem de implantacdo 1- Exposi¢Oes de festas regionais

Fonte: Elaborado pela autora 2- Mercado Publico

3- Feira Livre
4- Convivio

5- Estacionamento/ Carga e Descarga
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8.7.7 MATERIALIDADE: FECHAMENTOS

« Jardins verticais

» Detalhes em madeira tratada

« Fachadas ventiladas com painéis em vidro

« Concreto aparente moldado em formas de ripas

Leveza e transparéncia — Conforto
contraste concreto térmico

Materialidade - obras Estética
Centenario de Criciima

Figura 74:Volumetria segunda ideia
Fonte: Elaborado pela autora

Figura 73:Volumetria segunda ideia
Fonte: Elaborado pela autora
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9 ANEXOS

13/05/200% 17:29

Criciuma cria 464 empregos formais em abril

Qar no ranking de malor geracio de empregos fon

Feira livre resaata mercado oublico

Projeto do Mercado Publico
ganha forma em Criciuma

Fmgio Cultural lanca primeira fase do projeto. Espaco @5ta sendo revitalizado Junto a0
Camelodromo

Tamanho do texto (A+) (A-)
(Voltar ao tamanho onginal)

A primeira €tapa do projeto Que deve Criar © Mercaco Publico de Cnouma es5ta em andamento. Na
tarde desta sexta-feira, 6, fol realizada a inauguracao de chafarizes no patio da antiga prefeitura,
onde hoje funcona a Associacao Feminina de Assisténcia Social de Criciuma (Afasc).

© projeto de um Mercado PUblico € idealizado pela Fundacao Cultural de Criciuma (FCC). No local,
alem do camelodromo, © espaco tera atividades de gastronomia, Cultura e lazer.

CNouma 00U em segundo i
no Estado. Os dados de ab am dvulgados nesta tarde pelo Sistema Nacion
P

Emprego (Sine). Com 464 vagas ciadas, 0 municipio do Sul ficou atrds apenas

Data de Incusis do contedco: OROTIONE Utima Abaizache 072014 Texto: Jessica Rosso / Folos: Jessa Rosso

A Proposia do me

A obra na Feira Livre pe r t 30 t aca0 de um
SQUS 8 esgoto do projeto. A pr
para que s ob

Segundo De Luca, o obra trard para o local mars higiene, torma

A NS
pessoas que o frequentam MOS Cexar Y PASSO IMporanie para 8 CONCretlizacso co

e
ia

o es180ca também ird melhorar, “Precisamos

ré normaimente durante a revitakzacdo, nos dias tradicion

LMA-S€ que passam peio jocal ccanamente em orno ¢

=4
“w
L
C
4
w
»

o9

Conforme o presidente ¢

Maor QUANdo se trata (

uz Zappebn, esse numero de pessosa

sea
do municioio € um ponto orimordial para a
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Feira livre resgata mercado publico

02072007 1208 por TextoTotos: Nal Mamigue - nelmanique@engepiue com br v
Ativada em meados dos anos 80 nas proximidades do Terminal Central, a feira livre consolida cada
vez mais o seu perfil de mercado piblico alojada num espaco criado ha 40 anos para esse tipo

de projeto.

Distribuido numa das laterais do antigo Paco Municipal, um diversificado mix de produtos atrai um
universo de consumidores fiéis e em expansao

Ao ser inaugurado em 1968 pelo entdo prefeito Ruy Hilse, o projeto arquitetdnico do Paco reunia
uma torre de seis pavimentos para um centro administrativo (prefeitura) e dezenas de salas térreas
comerciais.

A intencdo da administracdo era fomentar a implantacdo de um grande mercado publico nos moldes
de Porto Alegre e Florianopolis, projeto que nunca vingou

As salas foram ocupadas por lojas, secretarias e entidades municipais e algumas cedidas na década
de 90 para o Shopping dos Camelds. Com a feira livre, porém, o velho Paco resgatou parte do seu
proposito original. Enquanto os hortifritis ocupam um longo abrigo lateral, padaria, acougues e
peixaria funcionam na ala interna.

Quem percorre a feira surpreende-se com a variedade e qualidade dos produtos. Além de trabalthos
artesanais, a oferta de verduras e frutas contempia todos os paladares. A lanchonete com tortas e um
pastelzinho da hora é pit-stop obrigatorio, mas convém ndo menosprezar os pies e as famosas cucas
de Nova Veneza um pouco adiante

Amantes da costelinha suina ou bovina ndo podem deixar de bater ponto nos acougues. Eles ficam ao
lado do setor de laticinios, onde se expde uma fartura de queijos. "A fiscalizacdo é rigorosa com os
queijos coloniais, mas todos tem origem controlada”, explica o fundador e coordenador da feira
Davino Gava

A feira funciona as tercas, sextas e sabados das 6 da manha ao meio-dia. No mesmo local dos
queijos, & possivel adquirir a ndo menos famosa nata de Forquilhinha, tio fresca e saudavel quanto
imesistivel nos meses de inverno. Se o seu colesterol permite, nem hesite. Sabe aquela cuca de Nova
Veneza?? Pois bom apetite!

13/05/200% 17:29
Criciuma cria 464 empregos formais em abril

Cnoima ficou em segundo lugar no ranking de maior geragio de empregos formats
no Estado. Os dados de abril foram divulgados nesta tarde pelo Sistema Nacional de
Emprego (Sine). Com 464 vagas ariadas, 0 municipio do Sul ficou atrds apenas de
Blumenau, que contabilizou 596 novos empregos

Segundo o técnico do Sine, Osnildo Viedra Fitho, 0s destaques. em Cricima, foram o
comércio, com 152 novas vagas. @ 0 selor de senvigos, com 115 postos crlados. Em
Blumenau, 0 Setor 0e Senicos respondeu pela geracio de 518 vagas, seguido pela
aoministrac3o publica. Joinville esta entre 0s municipios que mais desativaram
posios de rabalho no més passado

Ampler magem

De acordo com o Cadastro Geral de Empregados e Desempregados (Caged), foram
Lene De Coms / Amgewe [ Engeghs

aiados 838 postos de trabalho em abril em Santa Catanina. Ja o Parana propiciou a

peracdo de 7.937 postos de trabalho e 0 Rio Grande do Sul, 2935

’

0207/2007 12:08
Feira livre resgata mercado publico

Atvada em meados dos anos 50 nas proumdades do Termnal Central, a fera hre
consohda cada vz mass 0 seu perfl de mercado pUbico S0Mca num espaco crado hd 40
4008 Dir s e5se 100 de projeto.

Datrbaudo numa das ateras do andgo Pago Muncpal, um dversficado mix de produtos
AUd Um Utverso de consumdones s & en expansdo

Ao ser rougurado em 1968 pelo entio prefets Ruy Mulse, o projets argutetines do
PaCO reunia uma torre de SOS DOVImENton DIra UM Centro admvstathvo (refotira) ¢
de2enas de sakss trress Comer Ons.

A ntenglo da admnstracho era fomentar a mplartacio de um grande mercado pubico
nos moides de Porto Alegre ¢ Florandools, Drojto Que nunca vingou

As salas foram ocupadas por iojas, secretanas ¢ entidades muncpas ¢ aigumas cedidas

na década de 90 para 0 Shopping dos Cameids. Com a fera hwre, porém, o velho Pago
resgAtou Divte O seu Dropduto orgrw. Enguanto 08 hortruss 0o.0am um longo abrgo aterd, Dadara, aCougues & penary Anconam na aa
ntere

Quam percorre a fora surpreende e com & varedade ¢ Qualdade dos produtos. Akdm de abahos artesanas, 3 oferta de verduras ¢ futas
contempla 10003 08 paladares. A lanchonete com tortas & um Dastelarho da hora € D400 cbrigatdng, mas Convém NBo menomoresr 08 Dies ¢
23 fanosas cucas de Nova Venezs um pouco sdante.

Amantes da costeirha sune ou Doving nlo podem dexar de Dater DONtD NoS acougues. Bes fcam 50 Wdo do setor de ABCMS, onde se exDle
uma farturs de Queos. A fecalzacho ¢ rigoross com 0 Quegos Coloras, mas 10dos tem origem controlada”, expica o fundador e coordenador de
fer 2 Davino Gava.

A fera Ancone §s tergas, sextas ¢ sibados das 6 da marhll 50 meo-de. No mesmo ooy dos Quelos, ¢ possivel adaurr 3 nlo menos famoss
nats de Forguitwiha, tho fresca e sauddvel quanto Fresstivel nos meses de Mverno. Se © seu colesterol permite, nem hesite. Sabe aguels auca de
Nova Veneza?? Pos bom apetite!

Ten 1o/ o208 No MarvQue - Nermangue Sengeplus. com. by
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DEIZE FELISBERTO
economia@atribunanet.com

pos 15 anos, os feirantes e fre-
uentadores da Feira Livre
Municipal de Cricima, no Centro,
@ passardo a contar com um espa-
6o totalmente revitalizado. 0 local,
que passa por reformas, deve estar
concluido dentro de 70 a 80 dias. A
feira fard parte do Mercado
Pitblico, que aliard gastronomia,
comércio (camelédromo), cultura

e lazer, e serd, oficialmente, inau-

gurado, dentro deste prazo.
A intengdo é que, no prédio,
localizado na esquina entre as

- ruas Sdo José e Anita Garibaldi,

ofereqa-se atendimento diério da
feira livre, que atualmente abre
todas us

U9y
pnndpalmente quahdade e bom
Preco para isso", 0 presi-

. tos cerdimicos padronizados.Até o

final do ano, toda a estrutura
deverd estar concluida, jé que,
apés a finalizagdo dos trabalhos,
a organizagto dos boxes serd feita
pelos feirantes. "A passagem de
pedestre, que atualmente é reves-
tida com lajotas, receberd camada

asfdltica - anteriormente ao asfal-

tamento, serd feito também o
saneamento. Depois de toda essa
parte concluida, faremos a coloca-
¢Go de pias”, explica Martins. O
presidente destaca que a passa-
gem adequada evitard queda de
dlientes, 0 que acontece com fre-
queéncia, principalmente com
idosos. "Além disso, poderemos
oferecer aos clientes camnho para

rgas felras, quintas- €

0s felrantes Rodrigo Dagostime
Rose Michel reforcam que a nova

rutura dar@ mai higien

R T

- tes, 0 que resultou

| adianta De Tuca.

bulhamnuFezmhvmde

* Feira Livre, que estd sendo revitalizada e faz parte do projeto, deverd funcionar diariamente

DEIZE FELISBERTO/A TRIBUNA

--MMMNA
my

N\
B and

Expansao

Intencéio é amphal‘ aten

Os  recursos
para o projeto de.
revitalizagdo da
feira foram adian-
tados pelos feiran-

A Feira Livre de
conta atual

feirantes
num total de R$

170 mil, conforme S
0 Tepresentante dos fem:mes A
obra também contour com valo-
tes injetados pela Prefeitura. A
revitalizagdo do  Centro de
Comércio Ambulante e da Feira
Livre Municipal terd custo de R$:
1.136.203,38. "Apés a muugura
o do Mercado Piiblico, 0 espago
onde estava a- Afasc também
serd revitalizado e licitado pam
receber novos boxes de vendas

Atualmente, 34 feirantes tra-

Criciima
com;

- proximidades do Terminal Central,
. na Avenida Centendrio.

1mento |
Gridﬁinu. Eles tam-
bem ofemcan esta-

um espugo pﬁbhco ‘que atenda
ndo 6 a Cricitma, mas toda a
regido", conclui o secretdrio,
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